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RESUMO:

Ao longo das ultimas décadas é visivel um aumento
da procura, consumo e frequéncia das areas rurais
portuguesas, essencialmente por populagdes
urbanas ou ndo rurais. Tal aumento inscreve-se nas
transformacdes das sociedades contemporaneas em
geral, e das areas rurais em particular, e resulta da
consolidacdo de um modo de producao e apropriagéo
do espaco rural como bem de consumo e como
patriménio comum. O espago rural afirma-se como
espaco de reserva de recursos e bens ambientais
e também como espago de memoria e de heranca
cultural. O objectivo que preside a este breve ensaio
€ o de procurar compreender como a reinvengéo e a
idealizagdo do passado rural revelam o principio de
patrimonializacdo através da redescoberta de novas
funcbes (uma segunda vida trazida pela nobilitagéo
rural). Este processo € sustentado por operagdes
de invencdo, encenagao e simulacdo de uma
singularidade local e de uma continuidade historica
inerentes aos espacgos rurais, suportando, assim, a
emergéncia de novas procuras residenciais.
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ABSTRACT:

During the last few decades, anincrease in the demand
for, consumption of and visits to the Portuguese
countryside has been witnessed essentially on the part
of the urban or rather, the non-rural population. This
increase is tied up with the changes contemporary
society in general and the rural areas in particular are
undergoing. It is the outcome of the consolidation of
a mode of production and appropriation of the rural
space as a consumer good and as common heritage.
The rural space has asserted itself as a reserve of
environmental resources and goods as well as a
storehouse of memory and cultural heritage. The
aim of this brief essay is to try and understand how
reinventing and idealising country life in the past,
throws light on the principle of patrimonialisation
through rediscovering new roles (a second life brought
about by rural gentrification). This process is sustained
by means of inventing, staging and simulating a local
feature and by contriving historical continuity inherent
to rural spaces, thus providing the basis for cultivating
new residential demands.

Keywords: Patrimonialisation, rural gentrification,
rural space, consumer culture, aesthetisation of
social life.
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1. INTRODUGAD

As areas rurais tém sofrido diversas transformacotes
na sua base econdémica, ao adquirirem novas
dimensdes como espacos de recreio, lazer e turismo,
ao mesmo tempo que se afirmam como espagos de
reserva de recursos e bens ambientais e também
como espagos de memoria e heranga cultural. Tal
tem estimulado a procura e o uso destes espagos por
residentes e visitantes néo rurais. Com feito, ao longo
da ultima década é visivel um aumento da procura,
consumo e frequéncia das areas rurais portuguesas,
essencialmente por populagbes urbanas ou néao
rurais. Tal aumento inscreve-se nas transformacgdes
das sociedades contemporéneas em geral — e da
sociedade portuguesa em particular — e resulta da
consolidacao de um modo de producao e apropriagéo
do espaco rural como bem de consumo e como
patriménio comum.

Os espagos rurais vivem, presentemente, uma
“febre patrimonial” que ndo pode deixar de ser vista
como uma reacg¢do (pdés-moderna?) ao ritmo de
desaparecimento dos “modos de vida tradicionais”,
a atomizagdo social, ao desenraizamento e ao
individualismo hedonista contemporéneo, causados
pela aceleracdo da vida moderna. Certo é que a
refuncionalizagéo deste passado rural oscila entre a
reactivacao, a reinvencéo e a idealizacado. Ele revela
o principio de patrimonializagdo porque tanto pode
constituir a descoberta de algo que ja existia, mas
que tendo deixado de estar integrado nas praticas
quotidianas é redescoberto para novas fun¢des (uma
segunda vida trazida pela nobilitagdo), como também
manifestar-se através de operagbes de invencgao,
encenacao e simulagdo de uma singularidade local
e de uma continuidade histérica que suportam a
emergéncia de novas procuras residenciais.

2. O TURISMO NA PRODUGAO
SOCIAL DO ESPAGO RURAL
CONTEMPORANEDO: NOVAS
PROCURAS, NOVOS PRODUTOS
IMOBILIARIOS E A EMERGENCIA
DA NOBILITAGAO RURAL

O turismo tem sido uma actividade em franco
progresso, prevendo-se que continue a crescer
consideravelmente nos proximos anos. E
reconhecido oficialmente pelas suas potencialidades
como factor de desenvolvimento, em varias escalas,
da local a nacional. Nao surpreende, assim, que
tenha vindo a conhecer uma crescente integragéao
nos programas de desenvolvimento territorial e
sectorial, nomeadamente nos que dizem respeito
em concreto a (re)dinamizacdo do espaco rural.
E lhe amplamente reconhecido o papel capital que
detém na conservacgao e gestdo da diversidade de
paisagens e na recente producado social do espaco
rural, mormente das aldeias e pequenos lugares, do
patriménio edificado que lhes é caracteristico, com os
seus tragos arquitectonicos préprios que sao, alias,
motivo de atracgao turistica. (Cavaco, 1995a, 1995b,
1996b, 1998, 2001).

Neste contexto, interessa compreender como,
da marginalizagéo relativamente aos modelos de
desenvolvimento urbano-industriais, os espagos rurais
passaram a constituir-se como espacos centrais nos
novos paradigmas de desenvolvimento, uma vez que
preenchem valores e concepgdes crescentemente
defendidos pelas sociedades p6s-modernas, como
a autenticidade e a relagdo com a natureza e com
as tradicdes. Quando se fala entdo da reinvencéo
de uma ruralidade passada, convém sublinhar a
ideia de que o Turismo em Espaco Rural (TER), nos
termos em que hoje se apresenta e se coloca em
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pratica, ndo é mais do que um “produto” criado por
(e para) algumas camadas sociais urbanas. Assim,
as sociedades rurais tradicionais, confrontadas com a
necessidade de se oferecerem como produto turistico
disponivel num mercado de oferta competitiva,
tém iniciado um processo de comercializagdo da
sua cultura, implicando-se num (re)investimento
no seu passado o que, por seu turno, implica uma
manutencao, revitalizagdo e reestruturacédo do seu
patrimoénio e das suas tradi¢des. A primitividade dos
modos de vida, propriedade auxiliar da autenticidade
e genuinidade que lhes sao caracteristicas, torna-se
absolutamente primordial na boa venda do produto.

Ainda que de forma embrionaria, alguns autores
tém vindo a registar que o espago rural conhece
também, e a semelhanga dos centros histéricos
das grandes cidades, uma revalorizagéo tipica de
um processo de nobilitagdo (PHiLLIPs, 2004). Cavaco
(2003) refere-se também a estes aspectos quando
defende que um dos estimulos mais significativos ao
TER diz respeito ao vazio funcional que os territérios
rurais viram acentuar nos Ultimos anos, em virtude
do processo de despovoamento e abandono a que
tém estado votados. Existem importantes patrimonios
imobiliarios de base agricola que se encontram
subutilizados ao longo do ano, cuja fung¢éo residencial
se mantém associada a agricultura, embora de
pequena escala e a tempo parcial, por vezes mesmo
de tempos livres e até de 6cio. A sua continuidade
como residéncia, também parcialmente, depende
largamente das dindmicas dos mercados fundiarios e
imobiliarios e dos pregos oferecidos. A autora lembra
ainda o papel primordial das novas procuras de raiz
urbana, nacionais e internacionais, na viabilizacao
de projectos diversos de recuperacdo do casario
de lugares e aldeias, estimulando a reutilizagdo do
mesmo por fungdes residenciais e complementares
por parte das familias proprietarias. A redefinicao
de ruralidade e a percepgao de que as areas rurais
constituem uma alternativa de qualidade de vida,
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resultou na atribuicdo de fungbes de reserva e
salvaguarda do ambiente/natureza a estas areas.
Sao sobretudo os residentes urbanos, os principais
defensores e visitantes das areas rurais e de todo o
potencial natural que estas possuem.

Tal como no caso da nobilitagcdo urbana, trata-se de
uma recentralizagéo selectiva, alimentada por novas
procuras, promotora de uma crescente revalorizagao
e reutilizacdo fisica e social dos contextos rurais,
indiciando, por conseguinte, novos processos de
recomposi¢cdo da sua textura socio-espacial. Esta
tendéncia encontra-se, por um lado, associada a
recomposi¢cdo do sistema produtivo, cuja evolugao
se pauta por uma crescente terciarizagdo e pela
emergéncia de um novo modelo de acumulagéo
capitalista mais flexivel que reconhece no (re)
investimento no espaco rural — de capital imobiliario,
€ na sua circulagdo — uma mais-valia. Por outro lado,
radica na reconfiguragdo da estrutura social sob o
signo de uma condi¢do rural pés-moderna — aqui
entendida como um conjunto articulado de mudancas
culturais nas experiéncias e praticas sociais
quotidianas — indissociavelmente ligada a uma cultura
de consumo e a estetizagédo da vida social.

O espago rural insere-se nestes contextos socio-
espaciais, pois, ainda que receptaculo de enraizadas
e antigas manifestacdes e tradi¢des culturais, tem,
nos ultimos anos, assistido a profundas alteragdes
no seu tecido social com a chegada de novos
moradores/visitantes, portadores de um estilo de vida
préprio, adeptos de conceitos culturais alternativos(?)
aos urbanos. E neste quadro que surge o conceito
de enobrecimento rural ou de nobilitagdo rural,
processo pelo qual alguns grupos se tém tornado
centrais para o meio rural, quando o tornaram num
“lugar central” para si mesmos, néo sé do ponto de
vista de uma localizacdo residencial privilegiada, mas
também do uso que dele fazem, especialmente da
sua apropriagédo como marca de centralidade social
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(emprestada paradoxalmente pela marginalidade
alternativa do espaco rural abandonado), pelo poder
simbdlico que confere e pela distingdo social que
permite.

Referimo-nos, em concreto, as designadas “novas
classes médias”, populagdo que é protagonista de
um movimento de nobilitagdo que redescobre no
valor histérico e/ou arquitecténico dos espacos rurais
e novos aldeamentos a capacidade de se reinventar
social e culturalmente. Se bem que a casa de aldeia
até ha pouco tempo fosse entendida como vetusta,
desactualizada, pouco pratica, incapaz de garantir
condicbes de vida aceitaveis a luz dos padroes
actuais, ao que parece tem vindo a aparecer, pouco
a pouco, como a resposta mais adequada a criticas
dirigidas aos conjuntos urbanos concebidos segundo
os modelos propostos pelo urbanismo e arquitectura
modernos.

O que é relativamente recente e diferente nas praticas
turisticas contemporaneas em espaco rural € que
elas estao intimamente relacionadas com o processo
de reestruturacdo econdmica regional nos espacos
rurais e que tém na sua matriz de origem, novas
procuras sociais, enquadradas num contexto cultural
e identitario a que alguns se referem como poés-
moderno. Fruto de um certo movimento de retorno
as origens, as tradi¢cdes, as raizes, aos auténticos
modos de vida (pré-modernos?), a relagdo com a
Natureza, ao bucolismo dos meios campesinos;
0s espacos rurais tém vindo a ser revalorizados e
objecto de uma procura crescente por parte das
populagbes saturadas do “stress” urbano (SimOEs,
2003). «Largamente configurado como critica ao
modelo urbano-industrial dominante de sociedade
e seus valores, como expressdo de sentimentos
anti-urbanos, este movimento de revalorizagéo
do mundo rural da, em grande medida, corpo a
necessidade de encontrar contrapontos, antidotos

e compensacgbes, face a crescente artificialidade,

inseguranca, estandardizacdo, impessoalidade,
saturagéo, dos modos e contextos de vida urbanos»
(RiBEIRO, 2003: 200). Estes maleficios inspiram
nas populacbes urbanas sentimentos nostalgicos
pelos meios rurais, crescentemente representados
como Ultima reserva do que se suspeita ter perdido.
Assim, busca-se os antipodas dos modos de vida
que o meio urbano engendrou: a estabilidade, a
continuidade, a autenticidade, a tranquilidade, a
diferenga, a humanizagao das relagbes, o contacto
com a Natureza. Convém deixar clara a ressalva
de que, como veremos, e em grande parte, as
representacdes do meio rural que hoje caracterizam
o imaginario das populagdes urbanas, remetem
claramente para os dominios da mitologia, afastando-
se da realidade, processo que é alimentado pelos
meios de comunicagéo social e pelo marketing.

Esta invencdo do mundo rural n&o-agricola tem
varias componentes, sendo que uma delas relaciona-
se com a recente prioridade social e cultural de
defesa e conservagéo do patriménio. As areas rurais
passaram de pré-modernas — assim designadas pelo
ainda predominio de caracteristicas, tais como: uma
maior e mais harmoniosa ligagdo entre o homem e
a natureza, o maior apego as tradi¢cdes locais e até
mesmo um certo atraso socio-econémico — a pos-
modernas — porque foram iniciadas num percurso
caracteristico da condicdo pés-moderna: imaginario
de recuperacgéo da simbiose entre homem e natureza,
espaco e modo de vida rurais enquanto bens de
consumo e o apagamento do caracter produtivo das
areas rurais, percepgéo do rural e das tradicdes que
Ihe séo tipicas como “espectaculo” e como “cenario”
pronto a consumir, etc.).

PorTeLA (2003) explica como o espago rural, da
indiferenga, passou a apropriagdo, a0 consumismo
e a festa. Portanto, a par das tradicionais fun¢des
produtivas (agricola, silvicola, extractiva ou industrial),
a emergéncia de um novo quadro funcional para o
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espaco rural surge em resposta as procuras sociais
€ novos consumos inspirados por valores que
alguma ciéncia social contemporanea denomina de
pos-materialistas: expectativas e necessidades de
camadas sociais urbanas na posse de elevado grau
de capital cultural. Estas comp&em as novas procuras
do espacgo rural, nele reconhecendo um largo
campo de acgéo e investimento social e simbdlico,
representado pelos valores patrimonialistas (culturais
ou naturais). «Do ponto de vista simbdlico-ideolégico,
a revalorizagdo social da dimensédo n&o-agricola
do mundo rural tem como mecanismo operatorio
a patrimonializacdo do espago rural, quer na sua
vertente ambiental, quer cultural e identitaria» (NAVE,
2003: 143).

3. F’ATRIMEINIALIZAI;AEI:

A RURALIDADE CcOMO ESPAGO
DE MEMARIA OU A REINVENI;AEI
PATRIMONIAL DAS IDENTIDADES
E DOS LUGARES RURAIS

E a luz da “crise do espacgo rural’ registada
nos paises mais desenvolvidos — materializada
numa desvalorizagdo, simultaneamente, fisica e
simbdlica sustentada, quer por fluxos aglutinadores
do crescimento humano e econémico em areas
urbanas e suburbanas, quer por movimentos de
despovoamento e de abandono dos meios rurais
— que nos surge com toda a pertinéncia a tese da
histeria do patriménio e da reinvencéo do passado
em meio rural.

A Poé6s-Modernidade tem estado associada a
movimentos de resisténcia ou, pelo menos, de contra-
tendéncia relativamente ao movimento moderno
urbano de descaracterizacao cultural, conduzindo
a reinvengdo da autenticidade da matriz cultural
especifica do local, em paralelo com a revalorizagéo
do sentido de lugar e com a reterritorializagédo das
identidades individuais e grupais. Desta tendéncia

ESTUDOS REGIONAIS Ne 20

decorre a importancia crescente que o patriménio tem
vindo a ganhar em diversos quadrantes da actividade
humana. E, neste contexto, que o interesse pelo
patriménio (arquitectdnico, urbanistico, histérico e
cultural), antes circunscrito as elites, parece ter-se
democratizado, tornando-se um eixo estruturante
dos valores sociais e culturais da pds-modernidade,
ao mesmo tempo que se “sacraliza” e “mitifica” na
memoria colectiva enquanto produto de consumo
turistico excepcional e auténtico. Dai que um nlimero
crescente de autores tenha vindo a criar enfoque na
articulacdo estabelecida entre turismo, patrimonio
e consumo, insistindo, sobretudo, na ideia de como
elemento entendido enquanto recurso econdmico,
criador de emprego e gerador de riqueza, o patrimonio
cultural e histérico se pode converter num recurso
econdmico importante. «A no¢éo de patrimdnio como
recurso para o desenvolvimento € uma construcao
recente e esta intimamente associada a especificidade
que lhe permite fazer do espaco onde se localiza um
lugar diferente de todos os outros, transformando-o
numa atracgéo turistica que combina elementos tao
diferenciados como a arquitectura, o artesanato, a
gastronomia, as festas, as crengas, os modos de vida
tradicionais e outros bens ndo materiais que lhe estao
associados, ensejando a experiéncia da descoberta,
de exotismo, de auto-realizacdo e de evaséo do
quotidiano» (LuciNnba Fonseca, 2001: 48).

E muito evidente o interesse crescente que os
espacos rurais tém vindo a conhecer no que
diz respeito a proteccdo e conservagdo do seu
patrimoénio. Discurso inflacionado por idedlogos e
profissionais da patrimonializagdo e da museologia,
por via da descoberta de novos bens e campos
patrimoniais. Cada autor a sua maneira procura definir
este processo de histeria do patrimonio. Estamos a
referir-nos a uma tendéncia global que, comportando
varias dimensdes, caracteriza os processos de
patrimonializacéo. Estes, por sua vez, dizem respeito
a um entrelacamento de uma verbalizagéo excessiva
e heterogénea (multiplas linguagens do patriménio)
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com as politicas concretas de reconhecimento oficial
de um conjunto vasto de bens materiais e simbdlicos,
moveis e imoéveis, monumentais e ambientais, que
nao cessa de se alargar. BourbiN (1984) designa
este processo de patrimonializagdo de “reinvencéao
do patriménio”. No seu seguimento, CHoar (1992)
apelida-o de “alegoria do patriménio”. HarRvey (1989)
fala de “fetichismo do patrimoénio”. Urry (1990)
denomina o mesmo movimento de: “industria da
heranga” ou “industria da tradigdo”. Aereu (1998) diz
que se vive uma “sindroma arquivistica”. StautH e
TurNER (1988) de “parddia nostélgica”.

Ora, longe de corresponder a um processo inocente
de descoberta do patriménio a preservar, como matriz
cultural a (re)construcdo de identidades colectivas
locais, aquilo que argumentamos é que este processo
nao se limita a descobrir algo que era ignorado, mas
sim, a encarar o patriménio e as suas representacdes
como uma invencao cultural que procura legitimar e
naturalizar um determinado tipo de discurso sobre
a evolucao recente do espaco rural e que visa,
paralelamente, constituir uma resposta aos desafios
presentes e futuros dos meios rurais, que s6 fazem
sentido se enquadrados num contexto de novos
sentidos sociais e funcionalidades. Os processos
de patrimonializagdo, mais do que resultarem
de uma presumivel predisposicao passadista, e
ao contrario de explicagbes que se tém vindo a
tornar dominantes, ndo sdo apenas nem sobretudo
uma espécie de seguro contra o esquecimento,
funcionando antes como instrumento de afirmagéo
e de legitimacdo de interesses de determinados
grupos sociais € como estratégia de captagdo de
recursos e de transformagado identitaria de lugares
que procuram tornar-se competitivos. As verdadeiras
razbes da multiplicagdo sem fim das estratégias de
patrimonializacdo ficam frequentemente escondidas
(PeixoTo, 2002).

Para dar conta da tendéncia actual de
patrimonializagéo, inUmeras explicagdes tém vindo a
ser avangadas pelos mais diversos autores. Algumas
delas enfatizam as transformagdes ocorridas no
imaginario ocidental nas ultimas décadas. Outras dao
énfase a velocidade do periodo actual da globalizagéo,
que tem dado origem a uma busca ansiosa de
referenciais identitarios por parte das sociedades
contemporaneas. A tendéncia de revalorizagdo
do passado — observada também nas alteragdes
visiveis na sensibilidade do turista relativamente
a concepgdo, preservagdo e fruicdo do patrimoénio
histérico — foi sugestivamente interpretada por HARvEY
(1989). O autor explica como este fendbmeno decorre
das mudancas recentes nas condigbes gerais de
funcionamento da sociedade e da economia do
capitalismo tardio e pos-fordista, em particular das
variagbes das dimensbes do tempo e do espaco a
luz da condigdo p6s-moderna: aquilo que designou
por compressao espacio-temporal. A certeza do
espaco e do lugar absolutos foi substituida pelas
insegurancas de um espago relativo em mudanga,
em que os eventos de um lugar podiam ter efeitos
imediatos sobre varios outros. CHoar (2005) realca
ainda que qualquer mudanga conduz fatalmente ao
desaparecimento de elementos que fazem parte do
quotidiano das praticas: comportamentos, saberes,
objectos, ambientes construidos e paisagens. E
nos momentos de ruptura da continuidade histérica
que as atengdes se tendem a direccionar mais para
a memoria. E nestes momentos que se produz
frequentemente a tomada de consciéncia patrimonial,
sob a forma de uma recusa do desaparecimento.
O reconhecimento de representar valores e
necessidades que estabelecem vinculos entre o
presente e o passado, da assim coeréncia a um
mundo em constante transformacéo.
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Ainda de acordo com a leitura de Harvey (1989), a
revalorizagdo do passado, a febre do patriménio, a
valorizagdo das tradicbes e das particularidades
locais, constituem respostas a mundializagdo dos
comportamentos sociais e culturais, acarretada
pela globalizagdo econdomica. Na sua utilizagdo
esta implicita a recusa da perda e da precariedade,
inerentes as coisas humanas, ou da assimilacao
e da transformagdo. Melhor dizendo, funcionam
como reacgdes a vertigem causada pela crescente
aceleragdo dos acontecimentos e do ritmo das
inovagbes e a angustia da instabilidade identitaria
gerada pelas mudancas na percepc¢éo das distancias
— doravante muito mais encurtadas — e pelo
aprofundamento da interactividade dos espacos
(transnacionalizagdo das empresas, globalizagao
dos fluxos de pessoas e ideias, ...). Em suma, sdo o
contrapeso da tendéncia para a normalizagéo e para
o universalismo que o projecto modernista encerra
(Briro HENRIQUES, 1996).

O “Programa das Aldeias Historicas” da Serra da
Estrela e os seus sucedaneos (as “Aldeias do Douro
Vinhateiro”, as “Aldeias Alentejanas”, as “Aldeias
de Montanha”, as “Aldeias do Cba”) resultam de
uma preocupacado de criar simbolos da ruralidade
profunda, num pais que se urbanizou rapida e
drasticamente. Reabilitadas e, muito frequentemente,
exacerbadas enquanto representagdes territoriais
e patrimoniais, estas formas espaciais mostram
como o patriménio subsidia a logica da estetizagcéo
do territorio contributo para o processo mais amplo
de estetizacdo da vida social, como é entendido por

FeATHERSTONE (1991).

Fenémenos como o do TER contemporaneo e das
praticas rurais de lazer s6 podem ser compreendidos
se 0s analisarmos a luz do processo de estetizagao
da vida social e do territério em que estao a ocorrer.
O TER depende crescentemente da existéncia de
cenografias que estimulem a actividade sensorial dos
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turistas. O que ha hoje de novo quando olhamos para
o TER é que, para além da importancia do fascinio
exercido pela apropriagdo da historia, simbolizada
nos monumentos e na arquitectura tipica local; ha
outros factores de estetizagcao que derivam dos estilos
de vida, dos quotidianos dos espagos urbanos (nao
rurais) que a industria turistica e do lazer promove
e comercializa, que sdo igualmente importantes para
percebermos a expansédo do mercado de TER.

Umdos processos que, actualmente, é particularmente
nao soO visivel nos espacgos rurais, mas também
nas cidades, e que tem directamente a ver com a
recomposi¢do socio-funcional das areas urbanas,
com a dimensao patrimonial do territorio recentemente
(sobre)valorizada, com o fenébmeno turistico e com
o mercado urbano e rural de lazer, € o processo
de estetizacdo das paisagens. Este processo, nas
diversas vertentes em que se manifesta, aponta para
a reactivagdo de usos passados, para a fabricagao
de produtos artesanais e para a mobilizacédo e a
concentragédo de elementos culturais e histéricos
de modo a mostrar que as aldeias dispdem de um
patriménio valioso e digno de ser conhecido. E um
processo que se caracteriza por uma inveng&do ou uma
reinvengdo de tradigdes, por uma certafolclorizagdo de
determinadas praticas rurais, por uma culturalizagao
de locais e por uma transformacgao de arquitectura em
possiveis “monumentos”. Um dos efeitos imediatos
deste processo de estetizagdo traduz-se no facto
das praticas quotidianas dos individuos ou de
locais e edificios onde a vida normal se desenrola,
estarem a ser, de algum modo, encenados para
adquirirem o estatuto de um produto, de um signo
e de uma imagem, reconhecidamente “genuinos” e
“auténticos”, destinados a serem consumidos, ainda
que sob a forma de um consumo meramente visual
(Urry, 1990, 1995; UrRrY € CrAWSHAW, 1995).



MOVIMENTO DE F'ATRIMDNIALIZAI;.‘AD E A EMERGENCIA
DE NOVAS PROCURAS DE NEIBILITAI;AEI RURAL

Na sequéncia do lancamento do “Programa das
Aldeias Historicas de Portugal”, no ambito do
ProCentro (1994-1999), tém vindo a ser idealizados e
executados, sob a égide do Ministério do Planeamento
e das Comissdes de Coordenacao Regionais, varios
programas de criagdo de “aldeias tipicas” que se
pretendem tematicas. Se os objectivos iniciais destes
programas visavam recuperar o patriménio construido
e salvaguardar os valores paisagisticos das aldeias
seleccionadas, com a consolidacdo e multiplicagéo
dos programas, foram fixados novos objectivos
voltados para a dinamizac&o socio-econémica das
aldeias, a fixagéo e atrac¢éo de populacéo e a criagéo
de uma imagem e de um programa de animagéao para
cada uma delas. Os novos objectivos e as estratégias
de programas de animacao especificos revelam, com
a preocupagdo de difusdo de imagens positivas,
que o patrimoénio corresponde, de facto, e cada
vez mais, a um recurso econdémico, num contexto
de promocgédo de novos usos e funcionalidades.
As “tradigbes” e os “produtos tipicos” sdo recursos
centrais das estratégias de desenvolvimento urbano
e rural apostadas em fomentar o mercado do lazer e
do turismo histérico e patrimonial e em promover a
difusdo de novas imagens. Acresce que, no contexto
do turismo historico e patrimonial, os lugares rurais
receptores destes fluxos adoptam, crescentemente,
estratégias de diversificagdo dos produtos turisticos,
orientando-se, predominantemente, para circuitos
alternativos onde as ideias de natureza e de ruralidade
ganham uma centralidade inusitada.

4. EDNSIDERAQEIES FINAIS

A reinvengdo do passado proporciona o forjar
de referéncias culturais estaveis (mesmo que
simuladas), gerando um sistema coerente de sentidos
organizados que permitem a sociedade lidar com o
ritmo frenético da inovagéo e da mudancga. O impulso
nostalgico €, portanto, uma reacgdo a compressao
espacio-temporal caracteristica da condigdo pods-
moderna do territério. E neste enquadramento que
se deve perceber a tendéncia geral de revalorizagédo
do passado e da historia, inerente a histeria do
patriménio associada a redescoberta da ruralidade.
A hipotese central que se defende é que esta
requalificagao parece prefigurar um processo em que
o rural é recodificado pelas suas fungdes de reserva
de memorias do passado e das tradigdes e de reserva
ambiental, sendo protagonizada predominantemente
pelos nao rurais, indo ao encontro de um simbolismo

ambiental e cultural de “paraiso perdido”.

Este contexto tem vindo a suscitar uma tendéncia
de patrimonializacdo do espaco rural, através da
reabilitacdo e revalorizagdo social da ruralidade.
E o turismo constitui, seguramente, uma das mais
explicitas e demonstrativas tradugbes de tal tendéncia.
Este é um aspecto tedrico de méaxima importancia
para compreender o papel que a actividade turistica
desempenha na recomposigéo funcional e econémica
pela qual tém passado os espagos rurais nas ultimas
duas a trés décadas.
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1
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